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Neues Kapitel und neue Synergien bei Social-Media- und
Influencer-Marketing-Agentur Lucky Shareman

Hamburg, 15. April 2025 - Mit Anschluss an die Social Performance Gruppe
ManyMinds Group, der Erweiterung der Geschaftsfithrung um Jean-Paul
Daniel sowie einer klaren Neupositionierung mit dem Fokus auf
Transparenz, Unabhangigkeit und einer datengetriebener Performance-
Messbarkeit entfaltet die Hamburger Social-Media- und Influencer-
Marketing-Agentur Lucky Shareman ab sofort neue Synergien und damit
noch mehr Leistungskraft fiir Kund:innen.

Bei der Hamburger Social-Media- und Influencer-Marketing-Agentur Lucky
Shareman kommt ab dem 15. April 2025 das zusammen, was man als perfekte
Symbiose bezeichnen kann: nach einer strategischen Neupositionierung der
Agentur, die damit ihre transparenten, unabhangigen und messbaren Leistungen
fur ihre Kund:innen in den Vordergrund stellt, profitiert das Lucky Shareman-Team
und damit die Kund:innen zukunftig von einem interdisziplinaren Netzwerk der
ManyMinds Group und der Erfahrung von Media- und Digital-Profi Jean-Paul
Daniel.

Digital- und Media-Experte Jean-Paul Daniel

Mit Jean-Paul Daniel kehrt ein Digital- und Media-Experte zu Lucky Shareman
zuruck, der nicht nur das Geschaft der Agentur bestens kennt, sondern auch Lucky
Sharemans bisherige alleinige Geschaftsfuhrerin, Katharina Backenberg. lhre
beruflichen Wege kreuzten sich erstmals 2018, als Katharina Backenberg ihre
Laufbahn bei Lucky Shareman begann. 2020 Ubernahm Jean-Paul Daniel die
Leitung der Agentur als InterimsgeschaftsfUhrer, und zuletzt arbeiteten beide
gemeinsam bei der Lowenstark Digital Group. Nun fuhrt ein eingespieltes Duo die
Agentur — eine Doppelspitze, die sich bestens kennt und gegenseitig vertraut.

Jean-Paul Daniel bringt seine langjahrige Erfahrung aus Fuhrungsrollen bei
Unternehmen wie Bertelsmann, Axel-Springer, der Bauer Media Group und
Agenturen wie mediaplan, KDM — Kontor Digital Media und der Loéwenstark Digital
Group mit an Bord von Lucky Shareman.

.Ich freue mich sehr, das neue Kapitel von Lucky Shareman gemeinsam mit
Katharina und dem Netzwerk der ManyMinds Group gestalten zu kénnen®, so
Jean-Paul Daniel.
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~Jean-Paul ist nicht nur ein langjahriger Weggefahrte, sondern bringt auch
unglaublich viel Know-how aus der Digital- und Medienwelt mit. Ich freue mich
sehr darauf, gemeinsam mit ihm Lucky Shareman weiterzuentwickeln®, so
Katharina Backenberg.

Anschluss an die ManyMinds Group

Eine weitere Verzahnung bildet der Anschluss von Lucky Shareman an die neu
gegrundete ManyMinds Group. Auch hier greift Expertise in gegenseitiges
Vertrauen: Michael Schierhold, Co-Founder und CEO der ManyMinds Group, ist
einer der Mitgrunder der Lucky Shareman GmbH und kennt daher das Geschaft
der Agentur bestens.

Die ManyMinds Group setzt auf strategische Partnerschaften mit unabhangigen
Agenturen aus den Spezialdisziplinen Social Media, Performance Marketing und
Programmatic Planning. ,Wir sind begeistert, Lucky Shareman mit ihrer Expertise
in der ManyMinds Group willkommen zu hei3en®, sagt Michael Schierhold aus der
Geschaftsfuhrung der ManyMinds Group. ,Von den Synergien, die so entstehen,
profitieren alle Beteiligten, allen voran die Lucky Shareman-Kund:innen.”

Wie alle Mitglieder der ManyMinds Group bleibt Lucky Shareman auch kunftig
operativ eigenstandig.

Neupositionierung

Ein weiterer zentraler Baustein der aktuellen Weiterentwicklung ist die inhaltliche
Scharfung des Agenturprofils. Lucky Shareman setzt dabei auf drei bewahrte
Prinzipien, die nun noch starker nach aul3en getragen werden: Transparenz,
Effektivitat und Unabhangigkeit.

Werte wie klare Kommunikation, nachvollziehbare Prozesse und ehrliche
Beratung pragen die Arbeit von Lucky Shareman seit jeher — in Zeiten wachsender
Komplexitat und wachsender Anforderungen ricken sie nun noch deutlicher in
den Vordergrund. Das Team reagiert damit auf den steigenden Wunsch von
Kund:innen nach Orientierung, verstandlicher Preisstruktur und belastbaren
Performance-Prognosen.

Mit klar definierten KPls, datenbasierten Analysen auf Basis eigener Benchmarks
und begleitender Marktforschung lassen sich Erfolge nicht nur im Ruckblick
belegen, sondern auch im Vorfeld realistisch prognostizieren. So wird Influencer-
Marketing messbar — in Reichweite, Wirkung und Return on Investment.
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Unabhangigkeit bleibt dabei ein zentrales Versprechen: Lucky Shareman arbeitet
eng mit Creatoriinnen zusammen, verzichtet jedoch bewusst auf exklusive
Bindungen oder Managementvertrage. Das schafft Vertrauen, Transparenz und
maximale Flexibilitdt — fur Unternehmen und Creator:innen gleichermalen.

Uber Lucky Shareman

Gegrundet 2015 in Hamburg gehort Lucky Shareman zu den fuhrenden
Expert:innen im Bereich Influencer- und Social-Media-Marketing in Deutschland.
Die Agentur bietet malRgeschneiderte Full-Service-Losungen — von der
strategischen Beratung bis zur operativen Umsetzung und Erfolgsmessung. Lucky
Shareman vernetzt Marken authentisch und effizient mit ihren Zielgruppen und
steht fur transparente Prozesse, datenbasierte Strategien und unabhangige
Umsetzung. Seit dem 10.04.2025 ist Lucky Shareman Teil der ManyMinds Group.
Geschaftsfuhrer:innen sind Katharina Backenberg und Jean-Paul Daniel.

Weitere Informationen unter: www.luckyshareman.com

Uber die ManyMinds Group

Die ManyMinds Group wurde 2024 von Michael Schierhold, Ralf-Michael Rokoss
und Andreas Jacobs gegrundet. Als Social Performance Group verbindet sie die
Starken eigenstandiger Agenturen, um Marken mit kreativen Losungen und
datenbasiertem Know-how zu unterstiutzen. Ziel ist es, Kunden auf ihrer digitalen
Reise zu begleiten und erfolgreich zum  Abschluss zu fuhren.
Weitere Informationen unter: manyminds.com.
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